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NOSSA MISSÃO 

Somos uma entidade que surgiu a partir de um encontro de profissionais de 

mídia que se reuniram no dia 19 de janeiro de 1972, com o objetivo de criar 

uma associação que valorizasse os profissionais desta área que começava a 

ganhar força no mercado publicitário. 

 

A principal intenção para sua criação foi promover  a troca de informações e 

capacitação de profissionais. Estes  objetivos foram mantidos nesses 40 anos.  

 

Um dos motivos de orgulho do GMRJ é o fato de ao longo dos anos sempre ter 

sido uma entidade ativa, participativa dos movimentos que trouxeram o 

engrandecimento da área e principalmente fiel aos seus princípios. 



Faz parte da agenda permanente do Grupo oferecer uma série de 
atividades que visam o desenvolvimento e aprimoramento do mercado. 

O CONCURSO UNIVERSITÁRIO há 16 anos tem o objetivo de despertar o interesse dos estudantes de 

comunicação pela área de mídia. O processo de seleção é extremamente rígido e hoje é reconhecido como a 

maneira mais democrática de entrar no mercado.  

Periodicamente o GMRJ realiza os MIX DE MÍDIAS, tendo como foco  incentivar  o amplo debate sobre os 

temas mais relevantes do dia a dia tão logo eles surjam, compartilhando de forma democrática com o 

mercado carioca.  

O FÓRUM INTERNACIONAL DE MÍDIA tem o objetivo de promover a discussão de temas mais abrangentes 

com a participação de importantes personalidades de renome mundial.  

A FESTA DO DIA DO MÍDIA já é uma tradição do GMRJ. Festas mais aguardadas pelos profissionais de mídia 

para celebrar a data e reunir o mercado publicitário (agências, anunciantes e veículos).  O evento em 2012  

contou com a presença de mais de 500 pessoas e comemorou os 40 anos do grupo.  

PRINCIPAIS ATIVIDADES 



EVENTOS 2012 

CONCURSO UNIVERSITÁRIO MIX DE MÍDIA 



Classified - Internal use 

FORÚM INTERNACIONAL DE MÍDIA FESTA DIA DO MÍDIA 

EVENTOS 2012 



Estão sendo desenvolvidas pelo GMRJ novos formatos para atender ainda 
mais a demanda de desenvolvimento e aprimoramento do mercado.  

O Festival de Publicidade de Cannes, o maior evento internacional, é hoje a mais importante fonte de 

informação e inovação, contribuindo para o desenvolvimento do mercado em todas as áreas. 

Pensando nisso estamos lançando o GMRJ IN CANNES,  evento que levará até 10 profissionais de mídia do 

mercado  do RJ a participar do evento. O pacote incluirá passagens, hospedagens e inscrições para o evento. 

Com objetivo de criar maior integração entre os profissionais de mídia do mercado, o GMRJ está desenvolvendo  

o evento ENCONTRO DE MÍDIAS. A ideia é que esses encontros aconteçam periodicamente reunindo 

profissionais de mídia para discussões abetas sobre temas atuais e variados.  

( nome e formato ainda a ser definido)  

Com a parceria da ESPM RJ o GMRJ estará trazendo novos conteúdos de cursos de interesse dos profissionais do 

mercado, mídias, veículos e anunciantes. Também passará a ter calendário fixo o curso de extensão  EXCELL 

PARA MÌDIA , que tem o objetivo de ajudar no desenvolvimento do profissional de mídia no seu dia a dia. 

NOVAS ATIVIDADES 

Mantendo a comunicação com o mercado de profissionais de mídia, o SITE DO GMRJ estará totalmente 

reformulado, no visual e no conteúdo. 



PACOTES COMERCIAIS 2013 

Entendendo que as propriedades comercias do Grupo de Mídia tem o objetivo 

de contribuir para o aprimoramento e desenvolvimento do mercado de mídias 

do RJ, as propostas, aqui apresentadas, não possuem exclusividade de 

apoio/patrocínio para os segmentos de atuação das empresas participantes. 



×CONCURSO UNIVERSITÁRIO 
ü5 COTAS APOIO 
ÇPROPRIEDADES POR COTA 

 

ÅAssinatura em todo material de divulgação do concurso 

ÅSite GMRJ (banner, botão destaque e newsletter) 

ÅCartazes nas  diversas universidades do Rio de Janeiro 

ïUniversidade Federal Fluminense, Universidade Federal do Rio de Janeiro, ESPM, 

Faculdade da Cidade, Universidade Estácio de Sá, Universidade Gama Filho, 

Unicarioca, Universidade Veiga de Almeida, Faculdade Helio Alonso, Universidade 

Castelo Branco, Universidade Cândido Mendes, PUC, Universidade Plínio Leite 
 

ÇValor por cota: R$ 3.500,00 
V Cotistas de 2012: SBT E GLOBOSAT 

 

× COTAS FECHADAS EM 2013 ς SBT E REDE TV! 

 



×MIX DE MÍDIA 

Ç FORMATO APOIO - Evento organizado pelo GMRJ 

ÅDivulgação do evento com logomarca do apoiador nos canais do 

GMRJ 

ïPosts no Facebook, Twitter e Site do GMRJ 

ïNewsletter: base de emails cadastrados 

ÇValor por Mix: R$ 4.000,00  

ÇPrevisão de 5 Mix no ano 

× MIX JÁ FECHADOS 2013 

 Março ς SBT 

 Junho ς Projeto GMRJ In Cannes 

 
 



×MAILING GMRJ 
 

Ç FORMATO DIVULGAÇÃO COMERCIAL* ς Evento 

organizado pelo veículo 

ïDisparo de email mkt para a base do GMRJ. 

ïDivulgação em Notícias no site (alcance de 2 mil pessoas) 

ÇValor por divulgação: R$ 2.000,00 

* Este formato não caracteriza apoio do GMRJ e não prevê utilização da 

Logomarca 



×CURSO DE EXCEL AVANÇADO FOCO MÍDIA 
 

Ç FORMATO APOIO - Evento organizado pelo GMRJ 

ÅDivulgação do evento com logomarca do apoiador nos canais do 

GMRJ 

ïPosts no Facebook, Twitter e Site do GMRJ 

ïNewsletter: base de emails cadastrados 

ÇValor por Curso: R$ 4.000,00 

ÇPrevisão de duas edições no ano 


