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NOSSAMISSAO
Somos uma entidade que surgiu a partir de um encontro de profissionais de
midia que se reuniram no di® de janeiro de 1972com o objetivo de criar
uma associacao que valorizasse o0s profissionais desta area que comecava a

ganhar forca no mercado publicitario.

A principal intencao para sua criacaogoomover a troca de informagoes e

capacitacao de profissionai&€stes objetivos foram mantidos nesses 40 anos.

Um dos motivos de orgulho d@MR2 o fato de ao longo dos anos sempre ter
sido uma entidade ativa, participativa dos movimentos que trouxeram o

engrandecimento da area e principalmeriitel aos seus principios.



PRINCIPAIS ATIVIDADES

Faz parte da agenda permanente do Grupo oferecer uma série de
atividades que visam o desenvolvimento e aprimoramento do mercado.

O CONCURSONWNIVERSITARIDG anos tem o objetivo de despertar o interesse dos estudantes de
comunicacao pela area de midia. O processo de selecao € extremamente rigido e hoje é reconhecido como a

maneira mais democratica de entrar no mercado.

O FORUM INTERNACIONAL'DEIMiBiA0 objetivo de promover a discusséo de temas mais abrangentes

com a participacao de importantes personalidades de renome mundial.

Periodicamente @MRJealiza oMIX DENMIDIASendo como foco incentivar o amplo debate sobre os
temas mais relevantes do dia a dia tdo logo eles surjam, compartilhando de forma democratica com o

mercado carioca.

AFESTADOIDIADOMID4% uma tradicdo do GMRJ. Festas mais aguardadas pelos profissionais de midia
para celebrar a data e reunir o mercado publicitario (agéncias, anunciantes e veiculos). O evento em 2012

contou com a presenca de mais de 500 pessoas e comemorou 0s 40 anos do grupo.



EVENTOS$02012

CONCURSOUNIVERSITARIO




EVENTOS02012

FORUM INTERNACIONAL\DEIMIDIAFESTA DIA DO MIDIA




NOVAS ATIVIDADES

Estdo sendo desenvolvidas pelo GMRJ novos formatos para atender ainda
mais a demanda de desenvolvimento e aprimoramento do mercado.

O Festival de Publicidade de Cannes, o maior evento internacional, é hoje a mais importante fonte de
informacé&o e inovagéo, contribuindo para o desenvolvimento do mercado em todas as areas.
Pensando nisso estamos lancand@MRJIN.CANNESvento que levara até 10 profissionais de midia do

mercado do RJ a participar do evento. O pacote incluira passagens, hospedagens e inscri¢des para o evento.

Com a parceria dBSRPM:RJ GMRJ estara trazendo novos conteudos de cursos de interesse dos profissionais do
mercado, midias, veiculos e anunciantes. Também passara a ter calendario fixo o curso de E&X2IED

PARAMIDIA que tem o objetivo de ajudar no desenvolvimento do profissional de midia no seu dia a dia.

Com objetivo de criar maior integracdo entre os profissionais de midia do mercado, o GMRJ esta desenvolvendo
0 eventoENCONTRO:DE MIRIASdeia é que esses encontros acontecam periodicamente reunindo
profissionais de midia para discussfes abetas sobre temas atuais e variados.

(nome e formatainda a ser definido)

Mantendo a comunica¢éo com o mercado de profissionais de miGEEDQ@ GMR3tara totalmente

reformulado, no visual e no contetdo.



PACOTES. COMERCIAIS 2013

Entendlentioqiecaa p pipicitthdes coneicids Gafo deavidiblidia éasbjetdlajetivo
de contiribuir patacappiiioeiareati@ & ekrseiowdivienen ibdnenatiade siediidias
do RY aaprpEastaagatbp apeetediafaso passpessetiusvtldadyigiade de
apoio/patiocinio paransssganeioiodelet digag dasia meyacsasippaitipantes.



X CONCURSOWUNNERSITARIO

u 5 COTAS APOIO
¢ PROPRIEDADES POR COTA

A Assinatura em todo material de divulgacdo do concurso
A Site GMRJ (banner, botdo destaque e newsletter)
A Cartazes nas diversas universidades do Rio de Janeiro

T Universidade Federal Fluminense, Universidade Federal do Rio de Janeiro, ESPM,
Faculdade da Cidade, Universidade Estacio de Sa, Universidade Gama Filho,
Unicarioca, Universidade Veiga de Almeida, Faculdade Helio Alonso, Universidade

Castelo Branco, Universidade Candido Mendes, PUC, Universidade Plinio Leite

C Valor por cota: R$ 3.500,00
V  Cotistasde 2012: SBT GLOBOSAT

X+ COTAS EFECHADAS ENBROSBTERREDEITV



X:MIX DENIDIA

¢C FORMATO APOi@&vento organizado pelo GMRJ

A Divulgacio do evento com logomarca do apoiador nos canais do
GMRJ

I Postsno FacebookTwitter e Site do GMRJ

T Newsletter: base de emails cadastrados
C Valor por Mix: R$ 4.000,00

C Previsao de 5 Mix no ano

% MIX JAFEBOHADRQS12013
Marco € SBT
Jumihoe Projeto GNIRJINmannes



X*MAILINGEGMRJ

C FORMATO DIVULGACAO COMERCEAENtO

organizado pelo veiculo
I Disparo de email mkt para a base do GMRJ.
i Divulgacao em Noticias no site (alcance de 2 mil pessoas)

C Valor por divulgacao: R$ 2.000,00

* Este formato ndo caracteriza apoio do GMRJ e n&o prevé utilizacédo da

Logomarca



C FORMATO APOi@&vento organizado pelo GMRJ

A Divulgacéo do evento com logomarca do apoiador nos canais do
GMRJ

I Posts no Facebook, Twitter e Site do GMRJ

T Newsletter: base de emails cadastrados

C Valor por Curso: R$ 4.000,00

C Previséo de duas edicdes no ano



